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UVOD:

Milenijski susreti tj. okupljanje ljudi zbog druženja, ljudskog kontaktiranja i komuniciranja, a povodom obilježavanja nekog kulturnog, povijesnog i drugog događaja, osobe ili dana,te snimanje fotografije tih ljudi iz ruke profesionalnog filmskog snimatelja i fotografa Šime Strikomana jedan su od zanimljivijih načina izražavanja potrebe za ljudskim susretima i komunikacijom. Kaže se „čovjek je čovjeku lijek“. Čovjek bez društva ne bi mogao opstati, a pogotovo razvijati se kao racionalno, emocionalno i duhovno biće.
Naziv „Milenijska fotografija“ proizašao je iz  milenijske fotografije snimljene na prijelazu u novi milenij, 2000. godine. Ona sadrži 1037 Vodičana i građana Vodica snimljenih na gradskom trgu, a time je  obilježen ulazak u novo tisućljeće – novi milenij.
Događaj  fotografiranja  odjeknuo je u javnosti, a što je izazvalo veliko zanimanje za ideju fotografiranja grupnih događaja - „Milenijskih susreta“,  „Milenijskog fotografiranja“. U okviru projekta do danas  je održano  100 susreta na kojima se prikazuju tematski susreti ljudi okupljeni u većem broju – od nekoliko stotina do više tisuća. Razloga za okupljanje ljudi i njihovo fotografiranje je bezbroj, a potreba je u osnovi ista: čovjek je potreban čovjeku zbog opstanka, integralnog i višedimenzionalnog razvoja, razvoja tijela, emocija i duha.
„Milenijski događaji“ ovjekovječeni „Milenijskom fotografijom“ postaju „brand“ koji je veoma prepoznatljiv i originalan, a samim time i vrlo atraktivan. Upravo zbog svega toga izbor ove teme kao teme za diplomski rad čini se zanimljivim i opravdanim.
 Temeljna ideja milenijskih susreta obrađena je u prvom poglavlju gdje se razrađuje sama srž milenijskih susreta, druženje ljudi, predstavljanje ljepota i specifičnosti povoda za susret i fotografiranje – dokumentiranje susreta.
Marketinški projekt „integralnog proizvoda“ milenijski susreti govori o načinu na koji projekt milenijske fotografije razvija svoj marketinški koncept i kako se stvara  identitet marke ili  brand. Prikazan je i način organizacije milenijskih događaja i događanja. Navedeni su  primjeri kako je  autor, Šime Strikoman, došao na ideju organiziranja susreta i  snimanja milenijske fotografije.

Pri izradi plana i  organizacije 79. susreta i tehnički zahtjevnog snimanja milenijske fotografije imao sam priliku sudjelovati kao jedan od organizatora. To je bio događaj pod nazivom: „Brod do broda – kopno do otoka“. Oko tri stotine brodova međusobno povezani stvaraju most između Biograda i mjesta Tkon na otoku Pašmanu.

Korištenje strategije i taktike marketinškog miksa u projektu integralnog proizvoda „Milenijski susreti“ naziv je trećeg poglavlja. Ovdje se obrađuju načini na koje se od milenijskih susreta i fotografiranja stvorio tržišno traženi proizvod i na koji način ovaj proizvod može ekonomski opstati, biti profitabilan.
Način formiranja cijene, prodaje i distribucije „proizvoda“ vezanih  uz milenijska događanja istražuje se u trećem poglavlju. 

Zaključak: kako vrlo atraktivan proizvod koristiti, razvijati – inovirati. Ističe se važnost organiziranja događanja u turističkoj ponudi bez kojih nema  uspješne turističke budućnosti bilo koje zemlje, a tako i Hrvatske.  

1. Temeljna ideja milenijskih susreta

Milenijski susreti i snimanje milenijske fotografije u samoj srži sadrže osnovnu ideju druženja, okupljanja i međusobnog komuniciranja ljudi kojima je to motiv za sudioništvo u „milenijskom“ događanju.
Autor  ideje je Šime Strikoman, sada već poznati fotograf i filmski snimatelj iz Vodica, koji je postao poznat široj javnosti upravo po originalnoj ideji organiziranja i snimanja Milenijskih susreta.
Iza Šime Strikomana je oko sto projekata susreta i milenijskog fotografiranja. Uspinjanje na dizalicu ili vožnja u helikopteru da bi uhvatio bolji kadar Šimina je aktivnost u tijeku događanja. Svoju je „milenijsku“ misiju započeo 2000. godine aktiviranjem i fotografijom svojih sugrađana, Vodičana u aktualnom povijesnom trenutku na glavnom gradskom trgu.
Milenijska fotografija Šime Strikomana nije više novost ili iznenađenje kao što je to bila 2000. godine na prijelomu milenija, kada je autor prvi puta fotografirao svoje sugrađane  želeći sačuvati sliku svoga mjesta u aktualnom povijesnom trenutku. Milenijska fotografija Šime Strikomana postala je brand - dugotrajni projekt prestižnog predznaka. 
Od  sto milenijskih fotografija oko pedeset posto ima svoje sponzore za izradu plakata. Pored sponzora plakate dobivaju i sudionici koji to traže. Za sve se izrađuju fotografije ili sponzoriraju zahvalnice za sudionike.
Početna Strikomanova želja da napravi fotografiju svih Vodičana koji su živjeli na prijelazu iz jednog milenija u drugi u Hrvatskoj je odmah postala pravi hit, no teško je bilo predvidjeti da će njena popularnost rasti i postati trajnom željom najrazličitijih društvenih skupina. 
Štoviše, uopće se teško dalo naslutiti da će ideja milenijske fotografije evoluirati u do sada neviđeni i u povijesti fotografije nezabilježeni kolektivni stvaralački čin. Naime, dok su na prvim milenijskim fotografijama ljudi samo pasivno pozirali ili su pozirali u skladu sa Strikomanovim umjetničkim zamislima, sada se situacija potpuno promijenila. Strikomanu se javljaju goleme grupe ljudi koje su nakon kolektivnog stvaralačkog čina do najsitnijih detalja osmislile kako žele biti snimljene i ovjekovječene  na milenijskoj fotografiji. 

Gdje će sve doći Šime Strikoman i što će i kako ovjekovječiti, koju će brojnu grupu ljudi i na koji način fotografirati postaje uzbuđenje u kojem učestvuje tisuću ljudi, mehanizacija: dizalice sa košarom, brodovi, avioni i helikopteri, a iza svega fotoaparat u ruci Šime Strikomana i ideja koja Milenijsku fotografiju čini tako spektakularnom.
Sama fotografija postaje manje važna prilikom okupljanja ljudi, prednost preuzima međusobno komuniciranje, druženje, zabava i popratni događaji, sviranje limenih glazbi, nastup nekih izvođača, zajedničke večere itd.

Za taj su se spektakl zainteresirali mediji, jer kako ne primijetiti: tisuću Požežana koji na glavnom trgu nazdravljaju vinom pri otvaranju festivala Zlatne žice Slavonije, ili niz brodica koje su jedna do druge napravile skoro milju dugačak most od Vodica do otoka Prvića, a zatim i od Biograda do Pašmana, ili kosce na Kupresu, ili tisuću planinara na Dinari, ili najveće slavonsko kolo i mnoga druga događanja.
 To nisu samo uzbuđenja za autora projekta fotografa, zapravo snimatelja i režisera fotografskih spektakla zvanih Milenijska fotografija. To su uzbuđenja, veliki doživljaj za sve sudionike koji u zajedništvu otkrivaju neobičnu snagu, povezanost i pripadnost skupini, osobitu radost koja se rijetko pojavljuje u umjetničkim vodama. 
Strikomanu su pozirali  berači grožđa iz Požege, mještani Kutjeva pozirali su oblikujući svojim tijelima grozd graševine, u Sisku je i staro i mlado poziralo s mačevima u rukama, a u Vidu s lukovima i strelama. 

U Zagrebu su mu pozirale majke dojilje, a Makarani su pozirali s upaljenim svijećama obilježavajući 300. obljetnicu smrti Andrije Kačića Miošića. No cijela je stvar otišla još dalje pa se odnedavno se uz fotografiju snima i - zvuk. 

            “Indijanci” okupljeni oko projekta reanimacije mita o Winnetou pozirali su ispuštajući poznate filmske indijanske krikove, vlasnici i djelatnici turističkih agencija okupljeni na otvaranju prvog hrvatskog tematskog turističkog parka - etnolanda Dalmati u Pakovu Selu, pjevali su pjesmu “Dalmacijo”, „skakači“ u Zadru snimili su zvuk istovremenog skoka u more preko tisuću ljudi, gotovo 500 hrvatskih bikera koji su pozirali na vodičkoj rivi složno su turirali motore, a imali su i dirigenta koji je tu buku pretvarao u glazbu. Učenici zagrebačke Klasične gimnazije snimaju milenijsku fotografiju u povodu 400. obljetnice svoje škole, a zvučno ce biti zabilježeno njihovo pjevanje “Gaudeamusa”. 
Svojevrsni vrhunac projekta milenijske fotografije bio je obilježavanje 115. obljetnice Foto kluba Zagreb, kada je Šime Strikoman snimao sve zagrebačke fotografe i Zagrepčane koji imaju fotoaparate, a oni su u istom trenutku snimali njega.
            Sve je to produbilo i proširilo ideju  milenijskih susreta i njihova fotografskog snimanja, dalo im novu dimenziju. Ljudi očito traže više od pasivnog poziranja. Oni žele ovjekovječiti ne samo svoje postojanje u vremenu nego stvaraju događaje i scene iz prošlosti svoga kraja ili njima važne simbole.
 Dogodio se neočekivan obrat - pasivni objekti autorovog umjetničkog projekta postali su njegovi aktivni subjekti. Potpuno su zamijenili uloge. Autor je postao sredstvom njihova odnosa prema prostoru i vremenu u kojem žive, a njegova početna kreativna zamisao potisnuta je prema do sada potpuno nepoznatim i neistraženim područjima umjetničke fotografije u kojima je i sam postao aktivnim sudionikom „milenijskog događanja“. 

Upravo je veličina Milenijske fotografije Šime Strikomana koji je fotografiji vratio radost, uzbuđenje, ljudski duh i vrijednost kakvu je uživala na početku 20. stoljeća kada je slične spektakle priređivao također vrsni fotograf Ljudevit Griesbach. Šime Strikoman svoju je ideju skupnih fotografija međutim usavršio u duhu novog – trećeg milenija.. Najvažnije je zapravo to što je grupi dao značaj, priliku da budu kreativni dio spektakla bez obzira na neke druge utvrđene ili konvencionalne medijske vrijednosti. 

Činjenica da projekt milenijskih događanja postaje svojevrstan brand pokazuje kako je kad umjetnik ima pravu ideju, da ona može postati spektakl, radost, vrhunski doživljaj. Pri tom je bitno da svaki pojedini čovjek - sudionik postaje važan kako bi se ugradio u mozaik jedinstvenog događaja i jedinstvene fotografije koja ostaje dio vizualne memorije.
Šime Strikoman pokazao je, da se njegova ideja razvija i buja, gotovo sama od sebe: širi se zajedno s brojem ljudi koji su do sada već sudjelovali u milenijskom događanju. Naprosto je nevjerojatno do čega je projekt milenijskih događanja, tj. milenijskih susreta i milenijske fotografije došao, od ideje tematskog okupljanja ljudi do današnjeg višedimenzionalnog događanja.

            U sedam godina, koliko ciklus traje, “prodefilirale” su njegovim objektivom tisuće hodočasnika, vatrogasaca, mačevalaca, čak i slijepih ljudi sa psima vodičima, koji su također poželjeli svoju milenijsku fotografiju. Upravo je taj socijalni fenomen milenijskoga Strikomanova ciklusa i najznakovitiji te ga u tom smislu izdvaja iz uobičajena konteksta i umjetničke i dokumentarističke fotografije.
Popularnost projekta „Milenijskih susreta“ ide toliko daleko da je poznati šibenski pjesnik Dinko Škevin čak napisao i pjesmu u čast milenijskih susreta pod nazivom „Milenijske uspomene“, uglazbljenu od još poznatijeg šibenskog skladatelja Dušana Šarca.
Pjesma na simpatičan način govori o ideji susreta.
                                                 „Milenijske uspomene“

                                                   Od Vodica do Prvića
brod do broda veli, mali
                                                   nek za vike slika priča
                                                   kad je Šime reka stani.
                                                   Žudijima Dalmacije,
                                                   umirija mlade snaše,
dičjem licu šta se smije,
                                                   glazbarima lipe naše.
Slike šute al' kažu bolje

                                                   od sto riči šta se trude,

                                                   kol'ko malo triba volje

pa da ljubav veže ljude.

                                                   Svećenike, invalide,

                                                   Velu Gospu sa nebesa,

                                                    i sve one šta ne vide,

  vridne kosce sa Kupresa.

Neće vrime bacit sjene

i pokrit djela uzvišena,

                                                    milenijske uspomene

                                                    ostaju za sva vrimena.
.                                               

            Strikoman je postao socijalni “detektor” ljudske potrebe za malim, svakodnevnim zajedništvima, koja svakodnevni život čine toplijim, smislenijim, ljudskijim. Ciklus milenijskih fotografija upravo tu potrebu snažno manifestira, gotovo izmičući kontroli samoga autora, tjerajući ga da svojim objektivom ide dalje.
Dosada je snimljeno stotinu Milenijskih fotografija, a njihove teme su razne. To su redom:
1. „Vodice 2000-te“  -  Vodice

2. „Krešimiri i Krešimirke“  -  Šibenik
3. „Žudiji iz cijele Dalmacije“  -  Vodice

4. „1000 planinara na Dinari“  -  Dinara

5. „Posjetioci izložbe Puno – previše“  -  Zagreb

6. „Šibenski vatrogasci“  -  Šibenik

7. „Riječki vatrogasci“  -  Rijeka

8. „Bikeri na vodiškoj rivi“  -  Vodice

9. „Škrinje kroz stoljeća“  -  Zagreb

10. „Bikeri na Okitu“  -  Vodice

11. „25 biciklijada Večernjeg lista“  -  Zagreb

12. „Susret katoličke mladeži“  -  Šibenik

13. „Susret katoličke mladeži na Hangaru“  -  Vodice

14. „Žudiji u Vodicama“  -  Vodice

15. „Svi Janjevci“  -  Kistanje

16. „Snaše u naručje“  -  Vinkovci

17. „Milenijska fotografija festivala djeteta“  -  Šibenik

18. „770 godina grada Virovitice“  -  Virovitica

19. „Nazdravimo berbi“  -  Požega

20. „Smotra limenih glazbi“  -  Drniš

21. „Zagrebačke pivovare“  -  Solaris

22. „Milenijska fotografija limenih glazbi“  -  Novi Vinodolski

23. „Klape na okupu“  -  Kaštel Kambelovac

24. „Brod do broda – kopno do otoka“  -  Vodice, otok Prvić

25. „Jačajmo se“  -  Našice

26. „6. susret Žudija u Vodicama“  -  Vodice

27. „Trista svića za Kačića“  -  Makarska

28.      „Milenijska fotografija studenata Visoke škole za turistički     

              
menadžment“   -  Šibenik

29. „Bikeri u malom portu“  -  Vodice

30. „Veliki stol – akcija ceha ugostitelja“  -  Vodice

31. „Pirovačka milenijska fotografija – Pirovčani u ljekovitom blatu“  -  
Pirovac

32. „Avioni u Zemuniku“  -  Zračna luka Zemunik

33. „Milenijska fotografija Žirjana“  -  otok Žirje

34. „Milenijski preokret života slijepih osoba“  -  Vodice

35. „Najveće slavonsko kolo“  -  Požega

36. „Doktori u Zadru“  -  Zadar

37. „Murterini na brodovima“  -  Murter
38. „Zagrebački vatrogasci“  -  Zagreb

39. „Dojenje: oduvijek i zauvijek“  -  Zagreb

40. „Splitski kampaneli“  -  Split

41. „Prisega vojnika ročnika u Sinju“  -  Sinj

42. „Splitski vatrogasci“  -  Split

43. „Slap dobrote – pomoć invalidnim osobama“  -  Trogir  

44. „Otvaranje spomenika papi Ivanu Pavlu II“  -  Šibenik

45. „Glazbe u Požegi“  -  Požega

46. „Svećenici šibenske biskupije“  -  Šibenik

47. „50 godina HTV-a i 80 godina HR-a“  -  Zagreb

48. „Šokačka rapsodija“  -  Zagreb

49. „Udruga volontera“  -  Split

50. „Grad prve hrvatske tvornice salame“  -  Petrinja

51. „Grad tradicije“  -  Petrinja

52. „Zbor fotoreportera hrvatskog novinarskog društva“  -  Zagreb

53. „Milenijski sajam u Benkovcu“  -  Benkovac

54. „Sisak – grad hrvatskih pobjeda“  -  Sisak

55. „Kosci na Kupresu“  -  Kupres – Strljanica

56. „Bivši studenti Vern fakulteta“  -  Zagreb

57. „Milenijska fotografija Splitskog festivala“  -  Split

58. „Motovun – film festival“  -  Motovun

59. „Moto party u Stankovcima“  -  Stankovci
60. „Domagoj i Vidonjski strijelci“  -  Vid

61. „Milenijska fotografija u Hercegovini – uoči Velike Gospe u Širokom 
Brijegu“ -  Široki Brijeg

62. „Velika Gospa u velikom rujnu“  -  Starigrad

63. „Baštinici kukljiških brodara i ribara“  -  Kukljica, otok Ugljan

64. „Vino-grad-Kutjevo“  -  Kutjevo

65. „Bolnica Sveti duh“  -  Zagreb

66. „Coca Cola vikend“, djelatnici Coca Cole  -  Šibenik, Hoteli Solaris

67. „Časne sestre franjevke od bezgriješne“  -  Šibenik

68. „Legendarna Vukovarska 204. brigada hrvatske vojske“  -  Vukovar

69. „Zagrlimo grad“  -  Split

70. „Bedem ljubavi“  -  Zagreb

71. „Šibenska kapa na ponosnoj glavi“  -  Šibenik

72. „Radnici tvornice Aluminij Mostar“  -  Mostar

73. „Radnici tvornice Aluminij Mostar – logo“  -  Mostar

74. „14. godišnja konferencija hrvatskih psihologa“  -  Vodice

75. „Veterani i dragovoljci Domovinskog rata na Šibenskom mostu“  -  
Šibenik
76. „123. ide dalje“  -  Požega

77. „Milenijska fotografija Smokvice“  -  Smokvica, otok Korčula

78. „Valovi Maestrala“  -  Dubrovnik

79. „Brod do broda – kopno do otoka – premošćivanje Pašmanskog kanala“  
-  Biograd – Pašman
80. „Smotra Žudija u Vidu“  -  Vid

81. „Milenijska fotografija pedesetogodišnjaka“  -  Vodice

82. „Milenijska fotografija Poljičke republike“  -  Gata, Poljica

83. „Volksbanka“, djelatnici banke  -  Zagreb

84. „Grawe motion“, djelatnici Grawe-a  -  Šibenik, Hoteli Solaris

85. „Miljacka“  -  Hidroelektrana Miljacka

86. „Etnoselo – Delmati“  -  Pakovo selo

87. „Fanovi Winnetoua“  -  Velebit, Tulove grede

88. „Simfonija bikera“  -  Vodice

89. „400 godina Klasične gimnazije“  -  Zagreb

90. „115 godina Fotokluba Zagreb“  -  Zagreb

91. „Franjevci na Visovcu“  -  otok Visovac

92. „Noćni jahači na Cetini“  -  Trilj

93. „Croatia Millenium jump“  -  Zadar

94. „Ljubitelji kupališta Jadrija“  -  Šibenik, gradsko kupalište Jadrija

95. „Kravate za most Ričul – Pašman“  -  Pašmanski kanal
96. „Sabor Stepinaca u Krašiću“  -  Krašić

96. a) 
„Milenijska fotografija u Imotskom – Familly day“  -  Imotski

97.  
„Velika Gospa u Sinju“  -  Sinj

98.  
„Milenijski galop“  -  Polača

99.  
„Na krovu zgrade u Višnjiku“  -  Zadar

100. „Milenijsko Novljansko kolo“  -  Novi Vinodolski

2.  integralni proizvod milenijski susreti i milenijske fotografije
            Put koji je projekt Milenijskih susreta i Milenijske fotografije prošao od ideje o fotografiranju grupe ljudi skupljenih oko nekog njima zajedničkog događaja do današnjeg izgleda nije bio nimalo  lagan i bilo je potrebno mnogo kreativnih ideja i  truda da bi projekt došao na željenu i danas ostvarenu razinu.


Razlozi okupljanja ljudi i popratni događaji vezani uz njihovo okupljanje i fotografiranje trebali su biti originalni, atraktivni i reprezentativni da bi zainteresirali javnost, a i stvorili identitet milenijske fotografije.


Srećom, Autor je domišljatošću, originalnošću i osobitošću postigao to da njegov projekt postane poznat širokoj publici i da dobije predznak ekskluzivnosti, dopadljivosti i osobite atraktivnosti.


Integralni proizvod milenijskih susreta i milenijske fotografije imao je i svoj marketinški put kojim se uspješno kretao da bi postigao današnju poziciju na tržištu. Sigurno da još postoji mjesta za napredak, koji će u budućnosti najvjerojatnije i biti ostvaren, no korištenje strategije i taktike marketinškog miksa na zavidnoj je razini kada govorimo o plasmanu i prezentaciji projekta u javnosti.
2.1.  Istraživanje, pripreme i izrada „proizvoda“ 
U ožujku 2007. godine, točnije,  31.03., održan je milenijski susret tj. snimanje milenijske fotografije „Brod do broda – kopno do otoka“. Cilj toga susreta bio je okupiti tristotinjak brodica koje bi se privezale jedna za drugu i time načinile svojevrsni most simbolizirajući tako jedinstvo kopna i otoka i upozoravajući nas na  otuđenost kopna od otoka i ljudi koji tamo žive.

Sama ideja povezivanja kopna i otoka nastala je i prije kada su uspješno spojeni otok Prvić i Vodice sa približno dvjesto brodova. Tom prigodom sudjelovao je i jedan kanader hrvatskih vatrogasnih snaga te nekoliko većih brodova, bilo turističkih bilo putničkih. Snimanje te fotografije pobudilo je veliku pozornost medija i ta milenijska ideja i njena fotografija su se pokazale, osobito uspješnom.
Budući da je Pašmanski kanal također pogodan za premošćivanje brodovima (nema prejakih struja i vjetrova, a i udaljenost između obala je primjerena) postojala je mogućnost za organizaciju „mosta“ i snimanje milenijske fotografije.

Od nastanka ideje do prvih ozbiljnijih razgovora o snimanju fotografije trebalo je proći oko dvije godine dok nije pokazano odgovarajuće zanimanje od strane Turističkih zajednica, Općina i poglavarstava svih okolnih mjesta, a posebice Biograda i Tkona na Pašmanu koji su bili polazišne točke za formiranje samog mosta.

Nakon nekoliko razgovora sa predstavnicima Lučke kapetanije, Turističkih zajednica Tkona i Biograda, te ostalim važnijim ljudima koji su bili zainteresirani za projekt određen je točan datum i sat održavanja snimanja milenijske fotografije. Određeno je da se fotografija snimi  31. ožujka u 11:00 sati nakon što se formira most.
Pojedina mjesta su dobila zaduženja za skupljanje svojih brodova, tako da su ribari Kukljice bili zaduženi za dovođenje svojih ribarskih brodova, načelnik općine Tkon bio je zadužen za dovođenje što više brodova iz svoga mjesta, predsjednik Turističke zajednice Biograd bio je zadužen za valjano obavješćivanje i dovođenje biogradskih brodova, uglavnom sva mjesta vezana uz Pašmanski kanal dobila su zaduženja preko svojih čelnih ljudi za dovođenje što većeg broja brodova koji bi zatim premostili kanal.
Najvažnije je bilo dobiti odobrenje Lučke kapetanije uz čiju se pomoć odredio točan pravac mosta kojim će se spojiti dvije obale. Također, Kapetanija je morala obavijestiti sve brodove koji se kreću kroz Pašmanski kanal da se u tom razdoblju (otprilike jedan sat – od 11:00 do 12:00 h) ne kreću kroz kanal. Isto tako potrebno je bilo osigurati dolazak velikih ribarskih brodova koji bi bili usidreni svakih stotinjak metara   tako da bi se manji brodovi vezali između njih. Time bi se postiglo formiranje što ravnije crte čime bi sam most dobio na vizualnoj atraktivnosti.
Poslani su i brojni dopisi raznim ministrima čija ministarstva imaju veze sa ovim događajem. Ministar Božidar Kalmeta zahvalio se na pozivu i podržao akciju dopisom  s riječima: „Koristim priliku kako bi Vam izrazio svoje divljenje kao vrhunskom virtuozu fotografije i dokumentaristu koji na ovakav način prezentira ljepotu naše zemlje i pridonosi njenoj promidžbi.“ 
Iz ureda predsjednika Republike Hrvatske gospodina Stipe Mesića stiglo je pismo podrške: „Uvjereni smo da će Vaš projekt « Brod do broda – kopno do otoka» pridonijeti promidžbi Hrvatske te privući veliki interes domaće i inozemne javnosti.“ 
Svi ovi odgovori iz kabineta ministarstva i predsjednika RH govore o shvaćanju važnosti ovakve fotografije, tj. same njezine ideje. 

Naposljetku, u snimanju je sudjelovalo tristotinjak brodova. Trajekti, remorkeri, koče, izletnički brodovi, kaići i jedrilice, napravili su niz dugačak dva kilometra između rive na plaži Soline u Biogradu i rta Studenac u Tkonu na otoku Pašmanu. Osim domaćih sudjelovali su i jedriličari iz Austrije i Češke, sudionici regate Elan-range cup. 
Brodovima se je, u vožnji, približio i trajekt «Kijevo» Jadrolinije Rijeka. Fotografija je morala biti snimljena iz zraka te je za tu priliku iznajmljen helikopter, koji je neizostavan u milenijskim fotografijama ovakvog tipa gdje se mora doći na veliku visinu iznad okupljenog mnoštva.
Iako premošćivanje nije u potpunosti uspjelo zbog jakog morskog strujanja i vjetra koje je onemogućivalo vezanje broda do broda i formiranje mosta, fotografija je u potpunosti uspjela kao i sama ideja milenijske fotografije, a to je druženje i proslava povezanosti među ljudima. Na kraju, bit održavanja bilo kojeg milenijskog susreta i milenijske fotografije je druženje i povećavanje povezanosti i komunikativnosti među ljudima koje je u današnje  hladno doba tehnike i napretka tehnologije nasušno potrebno. 
Osobita ideja Šime Strikomana je da  2007. godine snimi  svoje vršnjake rođene 1957. g. te da s njima proslavi jubilarnih pola stoljeća života. Projekt fotografiranja pedesetogodišnjaka,  na vodičkoj rivi, bio je upotpunjen i popratnim programom što otkriva i glavnu ideju Strikomanova rada.  Poziv da sudjeluju u najavljenom projektu bili su upućeni  i brojnim poznatim vršnjacima diljem Hrvatske kako bi svojim tijelima na vodičkoj rivi ispisali brojku 50.
Autor ima ideju u budućnosti svaku godinu fotografirati pedesetogodišnjake tako da je sljedeću godinu red na one rođene 1958. Time zapravo ova milenijska fotografija neće gubiti na atraktivnosti nego će dobiti predznak tradicionalnosti i ekskluzivnosti.

Ideja ispisivanja nekog broja, teksta ili simbola tijelima ljudi pokazala se izvrsna, te ju sam fotograf u posljednje vrijeme prakticira. No, za takvu fotografiju potreban je i veći broj ljudi koji se redovito odazivaju kad je u pitanju snimanje milenijske fotografije.
Radnici tvrtke „Coca Cola“  svojim su tijelima načinili veliku bocu Coca Cole na šljunčanoj plaži u Solarisu i time snimili zaista atraktivnu fotografiju koja će samoj tvrtci, a i autoru poslužiti kao predložak za mnoge druge. 
Pri snimanju ove fotografije sudjelovali su i vatrogasci Šibenskog vatrogasnog društva koji su osigurali kamion s visokim ljestvama i vatrogasnom platformom iz koje je snimljena ova jedinstvena fotografija koju je još iste večeri svaki zaposlenik dobio na poklon.
Tako je naprimjer, snimljena i milenijska fotografija svih radnika „Tvornice aluminija Mostar“ koji su svojim tijelima napisali riječ „ALUMINIJ“ i nacrtali simbol njihove tvornice. Milenijske fotografije ovakvog tipa imaju i veću financijsku opravdanost. Fotografije takvog tipa sigurno su predodređene za naslovnu stranicu bilo kakve brošure ili kataloga bilo kakve tvrtke.

Također, fotograf je snimio  jedan dubrovački milenijski motiv. Na poziv djelatnika grupacije Hoteli Maestral   fotografirao ih je pred privatizaciju, kako su mu rekli, za uspomenu. 

Često puta, autor je fotografirao i motoriste na njihovim moto susretima, tako su nastale milenijske „Bikeri na vodiškoj rivi“ i „Bikeri na Okitu“ koji su snimljeni na vodičkoj rivi i na brdu Okit u zaleđu Vodica na vrhu kojeg se nalazi Crkva Gospe Karmelske, zaštitnice grada Vodica. Također fotografiran je i moto susret u Stankovcima koji je održan po prvi put.


Originalna je i  fotografija „100 kosaca na Kupresu“ gdje su snimljeni kupreški kosci kako u narodnim nošnjama kose svoja polja. Ta milenijska spada u one koje vade iz zaborava neka davna vremena i nestale običaje. 


Fotografija je snimljena tijekom  održavanja  Dana kosidbe na Kupreškom polju. Time se označava početak kosidbe trava, nekada najvažnijeg posla u ovom kraju.  Snimatelj je ovjekovječio  jedno prošlo svršeno vrijeme za čitavi svijet koje je ostalo sačuvano samo na Kupresu, u njihovoj smotri okićenih i opremljenih kosaca i kupilica,  baš onako kako je nekada bilo. 

Specifična je i fotografija snimljena na Velebitu, podno Tulovih greda, gdje su se okupili fanovi Winnetoua, ustvari fanovi filma o poznatom indijanskom poglavici koji je prije četrdesetak godina sniman na toj lokaciji. 


Jedna od prvih milenijskih fotografija bila je i ona sa „Smotre žudija“ u Vodicama. Žudiji ili čuvari Isusova groba, su ustvari, mladići koji obučeni u odjeću koja je različita za svaki kraj gdje žudiji postoje, u vrijeme Uskrsa u svojim crkvama čuvaju Božji grob i time prikazuju svoje poštovanje prema činu Isusova uskrsnuća.


Običaji vezani uz žudije razlikuju se od mjesta do mjesta. Žudiji tako sudjeluju u procesijama, križnim putovima, no svima im je zajedničko da na Veliku subotu „padaju“. Sam čin padanja i bježanja iz crkve simbolizira Isusova uskrsnuće

 Ideja okupljanja žudija iz različitih mjesta potekla je od samog autora milenijske fotografije, Šime Strikomana. Tako se svaku godinu od 2001. godine na Uskrsni ponedjeljak u Vodicama okupljaju žudiji sa raznih strana Dalmacije.  Uz prisustvo  žudija priprema se i Uskršnji doručak, tj. veliki stol na gradskom trgu sa dalmatinskim specijalitetima koji organizira Turistička zajednica grada Vodica.
 Sam taj događaj sadrži i mnoga druga događanja kao što su jutarnja sveta misa, defile žudija kroz mjesto, veliki stol sa dalmatinskim specijalitetima, prikaz običaja svake grupe žudija posebno u župnoj crkvi, što sve zajedno čini jedan festival događanja koji je vrlo dobro posjećen od strane domaćih, a i stranih gostiju. Ponovno se nazire sama srž ideje milenijske fotografije, a to je druženje.


Nakon što je Susret žudija šest godina zaredom održavan u Vodicama došlo se na ideju, čije je začetnik također autor milenijske fotografije, da se susret svaku godinu održi u drugom mjestu, čime bi se dobilo na proširenju svijesti o bogatstvu kulturne i sakralne baštine koju Dalmacija, a i Hrvatska ima. Tako je ove, 2007. godine, susret žudija održan u malom mjestu Vid, pokraj Metkovića.

Susret je, ponovno, bio fantastično medijski popraćen, čime se pokazuje uspješnost same ideje okupljanja čuvara Božjeg groba. Brojne župe, na čelu sa svojim žudijima, već su rezervirale godinu u kojoj će se susret čuvara Božjeg groba održati u njihovom mjestu tako da je domaćinstvo susreta ustvari postalo posebna čast, moglo bi se reći i prestiž. U Vidu po prvi put sudjelovala je i družba žudija iz susjedne nam države, Bosne i Hercegovine, čime je ovaj susret dobio i međunarodni predznak.

Mjesta koja su imala žudijsku službu, a koja je zaboravljena zbog rata ili nekih drugih razloga, nakon saznanja o održavanju susreta i nakon što se sve više govori o žudijima, posebice vodičkim, počela su se javljati i prijavljivati svoj dolazak na susret žudija. 
Vidjevši ljepotu odora drugih žudija počela je i obnova odora u većini župa čija je roba zastarila ili gdje su se žudijski običaji sasvim ugasili. Te odore su gotovo u svim mjestima prvo bile službene mornaričke odore, a zatim narodne nošnje, da bi se došlo do današnjih koje sve više nalikuju pravim rimskim vojnicima, tj. čuvarima Božjeg groba. No žudijska služba se još uvijek u nekim mjestima održava u mornaričkoj odori ili u narodnoj nošnji što i je ljepota ovog običaja, jer pokazuje različitosti pojedinog kraja.


Primjer ovog milenijskog susreta i snimanja milenijske fotografije pokazuje koliko je originalna i sveobuhvatna ideja milenijskih susreta, koja ide dalje od samog okupljanja i druženja, već doseže i neke kulturološke i tradicionalne dimenzije koji jačaju svijest o našoj povijesti, našoj baštini i bogatstvu koje imamo, a koje često i sami ne znamo prepoznati i cijeniti.
2.2. Osmišljavanje integralnog proizvoda

Odabir teme milenijskog susreta, ustvari odabir razloga uz pomoć kojeg je potrebno zainteresirati ljude i širu javnost prvi je i najvažniji korak u stvaranju cjelokupne priče oko određene milenijske fotografije.

Potrebno je odabrati neki događaj (npr. obilježavanje dana nekog grada i sl.) koji je pogodan za okupljanje velikoga broja ljudi. Također, potrebno je u svemu tome naći razlog za druženje ljudi kojima bi taj događaj po nečemu morao biti zajednički (npr. milenijski susret pedesetogodišnjaka).

Sama tema mora imati određenu priču, koju je potrebno i dodatno razviti da bi bila medijski zanimljiva i dovoljno eksponirana. Interes medija i njihova reakcija ustvari uvjetuje uspješnost samog projekta. Pošto je ovaj projekt dosada redovito bio medijski popraćen zbog svojih originalnih ideja potrebno je u budućnosti zadržati ovu razinu uspješnosti stvarajući nove, još zanimljivije i atraktivnije ideje.

 Jedna od takvih je i ta da se u mjestu Gabeli, za koje postoji pretpostavka da se nalazi na području nekadašnje Troje, napravi veliki trojanski konj sačinjen od nekoliko stotina mještana. Ova ideja je još u začetku no primjer je na koji se način stvara priče oko milenijskog susreta i same milenijske fotografije. 
Mjesto susreta i snimanja fotografije ovisi o trenutnoj ideji autora i o nekom događanju u određenom mjestu (selu ili gradu) koji sadrži element atraktivnosti koji zatim ima preduvjete za iskorištavanje te atraktivnosti i zanimljivosti u svrhu okupljanja ljudi i snimanja milenijske fotografije.

Ovdje nije važna ni veličina, ni položaj, ni starost mjesta, iako je vjerojatnije da će neko starije mjesto imati više razloga za održavanje milenijskog susreta zbog veće mogućnosti za iskorištavanje nekih događaja u prošlosti kao elementa atraktivnosti.
Na fotografijama sa milenijskih susreta su ljudi koji se dobrovoljno odazovu na snimanje dakle nema nekog unaprijed dogovorenog broja ljudi osim kod fotografija na kojima je potrebno ljudskim tijelima načiniti neki simbol ili napisati neki tekst. Kod takvih fotografija unaprijed se izračunava  broj ljudi i tome se prilagođava veličina određenog simbola ili teksta.

Odabir vremena susreta ovisi o specifičnosti pojedine fotografije. Kod fotografija gdje se ljudi okupljaju zbog obilježavanja nekog blagdana ili obilježavanja rođenja ili smrti neke poznate ličnosti, ili obilježavanja nekog događaja unaprijed se zna datum održavanja susreta.

U većini slučajeva fotografije se snimaju povodom obilježavanja nekih obljetnica ili proslava nekih blagdana jer je onda tehnički najjednostavnije okupiti i zainteresirati ljude da se okupe i prisustvuju određenom  milenijskom susretu

Kad se govori o samoj poziciji snimanja u većini slučajeva su to trgovi, parkovi, plaže (nasipi), ustvari, mjesta koja imaju dovoljnu površinu za okupljanje većeg broja ljudi i mogućnost dovođenja dizalice za snimanje s visine, ili mogućnost snimanja iz zraka helikopterom.

Kod ostalih slika (npr. premošćivanja Pašmanskog kanala brodovima i sl.) datum održavanja susreta određuje se u dogovoru sa nadležnim tijelima koja sudjeluju u organiziranju milenijskog susreta. To su najčešće turističke zajednice, poglavarstava pojedinih mjesta i sl.

Svaki milenijski susret zahtjeva određena financijska sredstva uz pomoć kojih se održava. Najčešće se ta sredstva pribavljaju uz pomoć sponzora koji imaju nekakav interes u projektu (većinom su to turističke zajednice, poglavarstva, no nekad su to neke tvrtke ili veća poduzeća).

Također se uključuju i vatrogasna društva mjesta koja osiguraju dizalicu za potrebe snimanja, ili zračne luke koje osiguraju helikopter. Dakle, svi koji su u krugu područja koje zahvaća tema određenog susreta potpomažu održavanja svakog zasebnog  milenijskog susreta. 

Specifične su fotografije koje naručuju određena veća poduzeća za sebe (dosad su to bili „Coca Cola“, „Aluminij Mostar“, „Grawe osiguranje“, „Hoteli Maestral“ i još neka) gdje kompletan financijski trošak projekta pokriva naručitelj fotografije.

2.3.  Organiziranje „Milenijskog susreta“

Prilikom organiziranja svakog „Milenijskog susreta“ potrebno je izvršiti mnoge predradnje. Tu spada ponajprije prikupljanje financijskih i materijalnih sredstava koja su neophodna za samo održavanje susreta jer bez određene financijske pomoći nije moguće osigurati one osnovne stvari za snimanje same fotografije.

Materijalna sredstva su također od velike važnosti. Ovdje ponajprije spada osiguranje dizalice ili helikoptera iz kojih se vrši snimanje fotografije. U slučaju da ne postoje sponzori koji poklanjaju usluge dizalice ili helikoptera njihovo iznajmljivanje iziskuje potrebna  financijska sredstva.

Logično je da je osnovni preduvjet za održavanje „Milenijskih susreta“ osiguravanje dolaska određenog broja ljudi koji je potreban za uspješnu fotografiju. U većini slučajeva ne zna se točan broj ljudi koji će sudjelovati na određenom susretu jer je dolazak ljudi na susret dobrovoljan i ne postoji nikakva obveza za dolazak na snimanje milenijske fotografije.

Iznimke su jedino fotografije radnika nekih poduzeća koja traže specifičnu sliku, kao naprimjer „Coca Cola“, „Grawe osiguranje“ i slična poduzeća, gdje zaposlenici svojim tijelima načine logo ili naziv poduzeća te se mora unaprijed znati točan broj sudionika da bi se tekst ili logo mogao pravilno načiniti.

Prostor na kojem će se održavati svaki pojedinačni milenijski susret određen je autorovom zamisli o tome kakvu fotografiju on želi i što mora biti u kadru, da li samo ljudi, ili još neki element koji je bitan za fotografiju (Crkva, panorama nekoga mjesta i sl.).
U većini slučajeva važno je da fotografija sadrži neko obilježje kraja u kojem se fotografija snima da bi time na prvi pogled bila prepoznatljiva i originalna. Naravno, u centru pažnje na samoj fotografiji uvijek su okupljeni ljudi.
Prostor na kojem će se milenijski susret održati autor dogovara u suradnji s nadležnim tijelima za određeni prostor. U slučaju da su to površine u vlasništvu grada ili mjesta gdje se susret održava prostor se „daje na korištenje“ u suradnji sa poglavarstvom. Ponekad nije potrebno tražiti odobrenje za korištenje određene površine, jer mjesto održavanja milenijskog susreta nije frekventno te okupljanje ljudi na takvom mjestu ne pričinjava problem.
U velikoj većini slučajeva ne dolazi do nikakvih problema prilikom iznalaženja potrebnog prostora za održavanje milenijskih susreta jer sam milenijski susret vremenski ne traje dugo, tek toliko vremena koliko je potrebno da se ljudi okupe, da se fotografija snimi, i da se ljudi raziđu. Obično traje oko jednog sata tako da sve vrlo brzo završi.  

Broj ljudi na svakoj pojedinačnoj milenijskoj fotografiji ne može biti unaprijed točno određen iz razloga što nema sigurne potvrde da će određeni broj ljudi prisustvovati samom fotografiranju. No u većini slučajeva se broj zna okvirno, gledajući veličinu mjesta gdje se održava susret i broj ljudi koje zahvaća određena tema milenijskog susreta.
Ovdje postoji iznimka kod snimanja naručene milenijske fotografije nekog poduzeća gdje na fotografiji prisustvuju radnici određene tvrtke te se unaprijed točno zna broj ljudi koji će prisustvovati fotografiji.

U praksi se dosada pokazalo da je prosjek ljudi koji se odazivaju na snimanje milenijske fotografije oko petstotinjak što je pozamašna i respektabilna brojka, koja osigurava atraktivnost same fotografije.

Točno mjesto i vrijeme održavanja susreta unaprijed je određeno i navrijeme se obavješćuju svi koji trebaju sudjelovati u snimanju milenijske fotografije, bilo u organizaciji, bilo kao sudionici same fotografije.

2.4.  Provođenje „Milenijskog susreta“
Obavještavanje o točnom mjestu i vremenu održavanja milenijskog susreta obavlja se putem radija i tiska, te preko plakata,letaka i ostalih sredstava obavješćivanja. 

Svi poslovi vezani uz obavješćivanje o održavanju pojedine fotografije, dakle o marketinškom dijelu samog projekta, moraju biti kvalitetno i precizno obavljeni. Osobe odgovorne za taj dio posla moraju pravodobno reagirati na sve zadane ciljeve vezane za marketinški dio projekta jer uspjeh susreta i fotografije uvelike ovisi o prezentaciji u javnosti prije samog snimanja.
Najvažnije je pravodobno obavijestiti sve koji sudjeluju u organizaciji određenog milenijskog susreta tako da bi cjelokupan posao bio kvalitetno odrađen. Dizalica ili helikopter iz kojih se u većini slučajeva snima milenijska fotografija moraju biti pripravni barem jedan sat pred početak snimanja što znači da moraju znati gdje se održava određeni milenijski susret i  fotografiranje, na kojem točno mjestu moraju biti itd.

 Autor često daje intervjue na radiju prije održavanja milenijskog susreta gdje u većini slučajeva opisuje kako će sama fotografija izgledati te koji je povod snimanja. Snimanje fotografije sve je češće popraćeno i televizijskim ekipama koje prenose snimanje milenijskih susreta u najgledanijim televizijskim emisijama.

Potrebno je da se na zemlji nalaze jedan do dva koordinatora, ovisno o veličini projekta, koji usmjeravaju sudionike susreta tj. u većini slučajeva dizalicu i televizijske snimateljske ekipe za koje je unaprijed predviđen prostor. Ponekad se osigurava i dodatna dizalica za ostale snimateljske ekipe kojih je sve veći broj u posljednje vrijeme posebice pri snimanju zahtjevnih milenijskih fotografija gdje sudjeluje veliki broj ljudi. 

Kako često sudjeluju i limene glazbe i ostale glazbene skupine pri snimanju milenijskih fotografija potrebno je i njih smjestiti na pravo mjesto. Ponovno, taj posao obavljaju koordinatori. Glazbene skupine moraju biti na mjestu gdje će biti što vidljivije i gdje će zvuk doprijeti do što većeg broja ljudi. Također, treba se voditi računa da cijeli raspored svih sudionika manifestacije bude vizualno atraktivan.
Sami sudionici susreta tj. ljudi koji će u konačnici biti na samoj fotografiji raspoređuju se onako kako je unaprijed odredio i zamislio sam autor. U većini slučajeva ljudi stanu u grupu na nekakvu veću  površinu (nasip, trg, rivu i sl.).

 Kod snimanja fotografije gdje ljudi svojim tijelima oblikuju zadani simbol, logo ili tekst potrebno je prije samog snimanja izračunati točan broj ljudi te prema tome napraviti skicu rasporeda ljudi. Zatim je potrebno bojom na tlu nacrtati ili napisati određeni logo ili tekst kako bi bilo lakše rasporediti ljude. Sve su to predradnje bez kojih nije moguće održati samo snimanje milenijske fotografije i potrebno je da ih odradi uhodana ekipa koja će svoj posao odraditi kvalitetno i efikasno.
Snimanje susreta počinje onog trena kad su sve predradnje obavljene i završene. Tada fotograf ulazi u helikopter ili u dizalicu i uzdiže se iznad okupljenih ljudi te snima više snimaka od kojih će se poslije odrediti najbolji koji će rezultirati plakatom i ostalim slikama.

Estetski element same fotografije nije toliko bitan kao na ostalim umjetničkim fotografijama. Ovdje je više važno obilježiti sam trenutak okupljanja ljudi na određenu temu i njihova druženja. Naravno, fotografija ipak mora zadovoljavati neke estetske elemente koje fotograf uspješno uspijeva ispuniti.

Nakon obavljanja samog snimanja u većini slučajeva organizira se zakuska u nekom ugostiteljskom objektu ili na otvorenom za sve sudionike i organizatore susreta. Ovdje se ponovno pojavljuje element druženja koji je u srži same ideje milenijskih susreta.

Na tim zakuskama nakon snimanja uvijek vlada opuštena atmosfera gdje sudionici cijelog projekta izmjenjuju dojmove koji su u pravilu uvijek pozitivni. Ovdje se stvaraju i prijateljstva među ljudima različitih dobi i zvanja okupljenih oko projekta milenijskih susreta.

 
Kamioni s dizalicom se nakon završenog snimanja odvoze i taj posao obavljaju vlasnici samih kamiona, u većini slučajeva vatrogasci. Ako se pri snimanju koristio helikopter nakon završenog snimanja on odlazi u najbližu zračnu luku, tj. vraća se na mjesto odakle je uzletio.
Oprema koja se koristila pri samom snimanju nakon odrađenog snimanja odnosi se te se prostor na kojem se održava snimanje čisti i vraća u prvobitno stanje. Većinom je to čišćenje manje količine otpadaka koje u većini slučajeva obavlja domaćin milenijskog susreta.
Završni poslovi prilikom održavanja milenijskih susreta nisu veliki te se obave u relativno kratkom roku što pogoduje i domaćinima samog susreta kao i autoru i ostalim koordinatorima.
3.  koncept novog marketinškog  miksa za milenijske susrete i milenijske fotografije
Integralni turistički proizvod Milenijski susreti i Milenijska fotografija jedan su od pozitivnih primjera je kako se od kvalitetne i originalne ideje dolazi do tržišno zanimljivog proizvoda koji izaziva pozornost i koji je danas poznat široj javnosti.

No, put od nastanka ideje, njezinog razvijanja, do krajnjeg oblika, pa zatim uobličavanja same ideje i njezinog plasmana na tržištu nije bio lagan. Bilo je važno imati ideju i pretvoriti je u priču, ispričati je tako da ljudi žele vjerovati u nju. Potom je bilo važno učiti „u hodu“, a ujedno paziti da se načini što manje grešaka, da ljudi, posebno Šime Strikoman prihvate i žive Milenijske susrete
             Za budući razvoj Milenijskih susreta i Milenijskih fotografija kao „proizvoda“, biti će važno koristiti marketinške metode i sredstva, a osobito one koje se odnose na:
1. istraživanje tržišta,
2. kreiranje miksa milenijskih događanja,
3. cijene svega što omogućuje ekonomsku održivost,
4. prodaju proizvoda, usluga, atrakcija i događaja,
5. komuniciranje,
6. izgradnju korektnih odnosa,
7. stvaranje kontinuiranog marketinškog procesa,
8. inoviranje svega navedenog.
3.1.  Nužnost istraživanja tržišta – skupina ljudi
Projekt integralnog turističkog proizvoda Milenijski susreti i Milenijska fotografija po mnogočemu je bio i jest specifičan, od same početne ideje, njezinog razvijanja pa sve do današnjeg oblika. Ustvari, upitno je kolika je bila nužnost istraživanja tržišta prije plasiranja samog proizvoda na tržište jer ustvari sličnih projekata sa kojima bi se mogla izvršiti nekakva usporedba nije bilo, a i još uvijek nema.


Šime Strikoman krenuo je u taj projekt vođen instinktom ljudske potrebe za razvijanjem ljubavi, a ne mržnje među ljudima u sve otuđenijem svijetu. U početnom stadiju samog projekta nije  bilo razmišljanja o nekoj financijskoj isplativosti. Važno je bilo ekonomski ne potonuti. 


Prilikom snimanja prve milenijske fotografije  na kojoj su ovjekovječeni vodičani i građani Vodica autor nije mogao ni zamisliti u što će se njegov projekt pretvoriti. Nakon snimanja te prve fotografije došla je ideja od nekolicine ljudi iz Šibenika da se organizira susret i da se snime svi Krešimiri i Krešimirke u Šibeniku, inače Krešimirovom gradu.


Tako je nastala druga milenijska fotografija, za njom i treća, pa četvrta sve do današnjeg, već pozamašnog broja snimljenih fotografija.

Tek nakon određenog broja snimljenih fotografija i nakon što se pokazalo da ima još mnogo prostora za napredak i nadogradnju same temeljne ideje milenijskih susreta pitanje financija se objektivno nametnulo. Razvoj ideje milenijskih susreta i njihove fotografije te sve veća medijska eksponiranost tražili su unošenje novih detalja u cjelokupan projekt koji će ga  uvijek činiti zanimljivim i originalnim. Na sreću,  samome autoru inovacije nikada nije nedostajalo.

Inovacije su nastajale kao rezultat autorove kreativnosti i istraživanja tržišta – komuniciranja s raznim skupinama ljudi koji dijele zajednički svjetonazor.


Bitno je za Milenijske susrete i iz toga Milenijske fotografije spoznati da ih čine zajednice ljudi koji međusobno komuniciraju, koji razmjenjuju svoje ideje, prilagođavaju predrasude i svoje postupke pripadnicima zajednice.


Bliskost i otvorenost komuniciranja je pomogla da ideje za susret autor dobiva od različitih skupina ljudi. Oni sami predlažu kako, kada i zašto se okupiti i to ovjekovječiti. Odnedavno, milenijski susret i milenijska fotografija dobivaju i prateći zvučni zapis što unosi dodatne elemente atraktivnosti.


Sve nove inovacije  projektu daju novu zanimljivost i atraktivnost, a originalnost isključuje pravu konkurenciju.

Novu ideju, da se Milenijsko događanje (organizaciju i slikanje) prepusti drugim autorima, nužno je testirati na tržištu. Pri tom se mora imati u vidu da je Šime Strikoman svojim svjetonazorom, bliskošću, susretljivošću, otvorenošću predstavlja „vezivno tkivo“ Milenijskih događanja.  Ljudi žele učiniti ono što očekuju izabranici kojima se dive. Vjerodostojnost Šime Strikomana teško je prenositi na druge. Međutim, ideju treba testirati na tržištu različitih skupina ljudi. Ideje će biti beskorisne ako se ne prihvate, ako nema skupina ljudi s kojima će moći živjeti i širiti se. 
3.2. Miks milenijskih događanja
Istraživanja ponašanja ljudi pri donošenju odluke o kupnji su pokazale da ljudi u preko 90 % slučajeva donose odluku trenutačno, na temelju emocije, a nakon toga smišljaju (racionaliziraju) priče da obrane donesene odluke. Ljudima nije važno da su te priče potpuno zasnovane na činjenicama. Važno je da im se vjeruje.

Za uspjeh milenijskog događanja Šime Strikomana najvažnije je ostvariti osobit doživljaj sudionika u događaju. Stoga usmjerenost organizatora na sudionike, na njihove doživljaje mora biti u prvom planu. U tom cilju su bitni postupci prema sudionicima od začetka ideje milenijskog događanja do završetka čitavog programa, a i nakon toga kako bi događanje ostalo što duže u pamćenju sudionika. Tome trebaju pridonositi svi elementi miksa milenijskog događanja:  1. proces događanja,  2. usluge,  3. proizvodi,  4. atrakcije – mjesta (lokacije), dana, skupine, povoda, usluga, proizvoda. Milenijsko događanje u organizaciji Šime Strikomana je njegova priča „simfonija“, a ne samo jedna „nota“.
Prilikom odabira određene teme i mjesta za održavanje milenijskog događanja autor mora voditi računa o originalnosti i atraktivnosti ideje. Ideja se razvija uvjetovana pričom oko koje će se milenijsko događanje održati. Prije završnog oblika same ideje potrebno je izvršiti predradnje kao što su izviđanje terena, zatim odabir lokacije na kojoj će se susret i snimanje održati, te uz dogovor sa odgovornim tijelima i onima koji su povezani sa određenim milenijskim događanjem odrediti točan datum i sat.

Prilikom snimanja susreta gdje sudionici nisu obavezni prisustvovati potrebno je voditi računa da dan i sat snimanja budu prilagođeni što većem broju ljudi tako da se za dan snimanja  obično izabiru vikendi kada većina sudionika nije zauzeta poslom ili drugim obavezama.

Proces događanja na dan određenog milenijskog događanja unaprijed je određen. Dizalice koje podižu autora na visinu zbog bolje snimke, ili helikopteri u kojima kruži iznad okupljenog mnoštva moraju biti u pripremi barem jedan sat prije samog snimanja. Snimanje traje oko 5 do 10 minuta koliko je potrebno autoru da snimi dovoljan broj fotografija koje će imati zadovoljavajuću kvalitetu. Nakon snimanja slijedi odlazak na prigodnu zakusku ili ručak, ovisno o tome kako je to već dogovoreno.
Prije i poslije milenijskog događanja domaćini sami kreiraju određenu ponudu sudionicima i promatračima kao što su piće ili hrana čime zapravo iskazuju svoju gostoljubivost. 

Jedan od čimbenika marketinškog miksa koji još nije zaživio, ali u budućnosti će zasigurno biti jedan od značajnijih izvora prihoda je prodaja prigodnih suvenira sa odgovarajućim simbolom (logom) milenijskog događanja. Svaki milenijski susret trebao bi imati svoj logo koji bi se tiskao na majice, kape, upaljače, privjeske i slično, a nudile bi se i fotografije svih prijašnjih milenijskih susreta po dostupnim cijenama.
Nedvojbeno je da bi svaki sudionik, a i promatrač milenijskog događanja rado imao jedan takav suvenir kao podsjetnik na sudjelovanje na milenijskom susretu. 

Ovdje je potrebno oformiti tim koji bi vodio računa o kvalitetnim marketinškim potezima koji bi podigli cijelo milenijsko događanje na još veću razinu. Za početak dovoljno bi bilo da članovi tima budu dizajner (koji bi bio zadužen za vizualni identitet svakog pojedinog milenijskog događanja), i još jedna osoba koja bi vodila ostale poslove vezane uz marketing.

Prodaja suvenira imala bi veliku ekonomsku opravdanost i činila bi veliki dio u cjelokupnom mozaiku milenijskog događanja.
3.3. Cijena

Cijena pripreme i organizacije skupa, te izrada fotografija proizvoda milenijskog susreta, dakle cijena događanja uvjetovana je troškovima popratnih radnji, kao što su dovođenje helikoptera, kamiona s dizalicom, dovođenje raznih glazbenih skupina (limenih glazbi i dr.). Većina tih sadržaja sponzorirana je do sada od turističkih zajednica,  gradskih poglavarstava ili od strane nekoga trećega.
Izrada plakata milenijske fotografije uvjetovana je cijenom izrade plakata i cijenom autorovih prava tako da je dosad  oko polovice milenijskih projekata završilo na plakatu.

U projektu ima oko 30 % fotografija koje su poklon autora nekim manjim sredinama koje nisu mogle naći sponzore, i koje su platile samo osnovne troškove prijevoza i smještaja.
Cijene fotografija kao snažnog podsjetnika sudionicima na prisustvo događanju određene su troškovima izrade pojedine fotografije. Cijene suvenira kao dijela prijateljskog doživljaja (razglednica, privjesaka, majica, kapa…) s oznakama milenijskih događanja i drugih suvenira morale bi imati pristupačnu cijenu da bi bile dostupne i zanimljive što većem broju ljudi. 
3.4. Prodaja i distribucija proizvoda, usluga, atrakcija i događanja
U marketinškoj strategiji – strategiji marketinškog miksa proizvod, usluga, atrakcija, događanje i njihova kombinacija uvijek predstavljaju glavni i kritični element, koji ispunjava, premašuje ili ne ispunjava očekivanja kupca, potrošača, gosta, kao jedinstvene osobe - čovjeka. Prilikom održavanja Milenijskih susreta kombiniranje događanja, usluga, proizvoda i atrakcija čini sam događaj zanimljivim, originalnim i jedinstvenim.

Slabom, nekvalitetnom, nepostojanom i nepouzdanom proizvodu, usluzi, atrakciji, događanju i njihovim kombinacijama ne mogu mnogo pomoći niske cijene, dobro organizirana prodaja i promocija, izvrsni eksterni i interni uvjeti, te prikladni procesi pri kupnji i korištenju proizvoda, i na kraju sva inoviranja i usavršavanja tih elemenata.

Bitnim danas postaje, ne samo sadržaj ponude proizvoda, usluga, atrakcija, događanja, odnosa i njihovih kombinacija, nego i njihov oblik, dizajn, omot, "odjelo", vanjski odraz, privlačnost i za oči i za dušu. 
Činjenica je, da su koristi u ukupnoj kvaliteti proizvoda kojima se zadovoljavaju potrebe, ispunjavaju želje i očekivanja kupaca, gostiju, potrošača višestruke i višedimenzionalne. Treba odmah napomenuti da u kvaliteti proizvoda nije sve, ali i da je bez kvalitete proizvoda sve drugo ništa.

U osmišljavanju načina zadovoljavanja kupaca, gostiju, potrošača treba imati u vidu da ne postoje potpuno identični ljudi kojima proizvodi i/ili usluge pružaju potpuno istu vrijednost. 
Na unapređenju zadovoljavanja ljudskih potreba se ne može gledati samo kroz unapređenje kvalitete proizvoda, koja se tradicionalno uzima kao fizička odrednica proizvoda, već kroz vrijednost – očekivanu i doživljenu vrijednost funkcionalno, sociološki i psihološki (racionalno i emocionalno). 

Svaki sudionik milenijskih događanja osjeća se kao važan dio u cjelokupnom mozaiku samog projekta te osjeća da mu se pridaje važnost. To ga čini zadovoljnim i pruža mu osjećaj radosti.
Događanje je sve ono što se kupcima, potrošačima, gostima nudi da mogu vidjeti, čuti, raditi, promatrati, u čemu mogu sudjelovati, a sve u cilju da im se pruži ugoda, zanimljiv, uzbudljiv, očaravajući doživljaj. Okupljanje, fotografiranje, druženje, komuniciranje su glavni elementi prilikom održavanja organiziranih događanja milenijskih susreta koji ljudima daju osjećaj pripadnosti i zadovoljstva. 

Da bi svako događanje bilo kvalitetno organizirano potrebni su istraživači gostiju, kreatori programa i sl. od kojih zavisi uspjeh događanja kao atraktivnog „proizvoda”. Oni bi morali na osobit način osmisliti, planirati, oblikovati, provoditi, prilagođavati sama događanja. Srećom, Šime Strikoman posjeduje većinu od ovih karakteristika te je to doprinjelo kvalitetnom organiziranju milenijskih događanja. No u budućnosti milenijska događanja je potrebno dodatno obogatiti što će se moći jedino organiziranjem tima koji će biti sposoban za takav posao. 
Usluge se može opisati kao djelo, izvedbu ili nastojanje te se u pravilu pružaju i koriste istodobno. Sudionici milenijskih događanja pružaju svoju uslugu prisustvovanja na susretu, a koriste uslugu autora susreta koji ih fotografira i na taj obilježava njihov susret. Obrnuto vrijedi za autora. To je, moglo bi se kazati, prirodno međusobno djelovanje davatelja i primatelja, koje utječe na kvalitetu, ukupan doživljaj usluge.

Upravljanje proizvodom – miksom proizvoda, da bi bilo uspješno, mora se usmjeravati i ostvarivati kroz doživljaje - zadovoljstva, oduševljenja, kroz ispunjenje očekivanja – kupaca, potrošača, gostiju, kroz koristi proizvoda - vrijednosti i dodane vrijednosti za njih. Te ciljeve milenijski susreti uspješno ostvaruju.

Marketinškom strategijom se treba osigurati odgovarajući veći nivo atraktivnosti, privlačnosti, zadovoljstva i vrijednosti proizvoda za kupce, goste,  potrošače u odnosu na konkurente.

Kvaliteta proizvoda, usluge, atrakcije, događanja i njihovih kombinacija je u onome što turisti očekuju i doživljavaju.  Zadatak ponuđača mora biti usmjeren ka ispunjavanju očekivanja i ostvarivanju pozitivnih doživljaja turista. Sve to čini atrakciju proizvoda koja je od presudne važnosti.
Plasman milenijske fotografije na tržište nije dosad bio primarni cilj njezine izrade. Fotografije su većinom izrađivane pod sponzorstvom raznih turističkih zajednica ili gradskih poglavarstava koje bi pokrile troškove snimanja i dovođenja potrebne opreme. Iznimka su, naravno, fotografije naručivane od nekih tvrtki kod kojih dolazi i do veće financijske opravdanosti i koje su, ustvari, financijski najisplativije.

Ostali kanali prodaje su većinom preko poznanstava ili putem prodaje u vlastitoj galeriji u Vodicama. Također, dio fotografija kupuju i sami sudionici milenijskih susreta kojima takva fotografija predstavlja uspomenu na zajedničko druženje.

Distribuciji samih fotografija na šire tržište dosad nije pridavano neko veće značenje tako da tu sigurno postoji mnogo mjesta za napredak.
Prodaja i distribucija ovisi od fotografije do fotografije gdje broj ljudi koji su zahvaćeni temom određuje broj fotografija ili plakata. Tako je naprimjer prilikom snimanja «Milenijske fotografije pedesetogodišnjaka» kotizacija za fotografiju i kasniju večeru bila 300,00 kuna, te su svi sudionici dobili na poklon dvije fotografije, a majicu sa logom je svaki sudionik kupio te mu je takva majica predstavljala uspomenu.

3.5. Promocija 
Projekt Milenijskih susreta je, moglo bi se reći, u samome startu bio predodređen za uspjeh. Već nakon prvog događanja i snimanja prve fotografije svih Vodičana okupljenih na gradskome trgu pokazana je velika zainteresiranost medija i javnosti za takva događanja tako da je prilog o snimanju milenijske fotografije bio u svim udarnim televizijskim terminima i emisijama.

Kako se je projekt dalje širio i razvijao proporcionalno tome rasla je i zainteresiranost za sam projekt. Gotovo niti jedan milenijski susret nije prošao bez da je bio popraćen snimanjem televizijskog priloga o njemu, ili da je bio spomenut u svim važnijim dnevnim novinama, ili na nekim radijskim emisijama.

Odnosi s javnošću i publicitet bili su temeljna sredstva promocije.  Ekonomska propaganda projekta, kao naručene i plaćene promocije, gledajući od početka, gotovo da uopće nije bila potrebna. Originalnost i neobičnost projekta pridonijeli su tome da je projekt bez nekog većeg truda oko same promocije dosegnuo željeni nivo prepoznatljivosti.
Međutim, potrebno je istaći osobnu promociju Šime Strikomana. Bez njegova umijeća u komuniciranju marketinški put projekta ne bi bio uspješan, a ni moguć.  Autor se poslužio  gostovanjima u nekim radijskim i televizijskim emisijama,  dijeljenjem letaka prije održavanja određenog milenijskog susreta,  stavljanjem plakata na najfrekventnija mjesta.

  Kreiranjem vlastite Internet stranice sa svim mogućim informacijama vezanim uz projekt, a i uz ostale autorove uratke pridonijelo se svemu navedenomu u promociji i brendiranju milenijskog događanja. 
Mnogobrojna poznanstva i boravljenja u određenim mjestima također su jedan dio promocije projekta. Stalna prisutnost autora na svim važnijim fotografskim događanjima i njegova mnogobrojna poznanstva sa ljudima iz raznih slojeva društva, ne isključivo fotografima i ljudima vezanim uz fotografiju, čine ga jednim od vodećih fotografa i snimatelja u Hrvatskoj. Samim time njegov projekt dobiva na cijeni i priznatosti te ga je zasigurno lakše plasirati na neka nova tržišta koja bi se u budućnosti trebala otvoriti.

Prilikom snimanja „Milenijske fotografije pedesetogodišnjaka“ pozivi za sudjelovanje na tom susretu bili su upućeni i nekim visokim dužnosnicima iz hrvatske političke scene, a kod snimanja milenijske fotografije „Brod do broda – kopno do otoka“ između Biograda i mjesta Tkon na otoku Pašmanu, pozivnicu je dobio i sam predsjednik Stjepan Mesić. Oni koji nisu mogli prisustvovati samim snimanjima poslali su pisma podrške i naglasili kakvu važnost takav projekt ima ne samo za hrvatsku fotografiju, nego i za turizam općenito. U tome se vidi do koje je razine došao projekt milenijskih susreta i koliku važnost kvalitetna promocija ima za razvoj samog projekta.
3.6. Odnosi

Bez kvalitetnih odnosa, internih i eksternih, nemoguće je kvalitetno plasirati svoj proizvod na tržište. Dobri odnosi su preduvjet za kvalitetno obavljanje bilo kakvog posla te oni određuju smjer kretanja samog proizvoda.

Prilikom svakog milenijskog događanja vrlo je važno da autor uspostavi prijateljski odnos sa sudionicima. Na taj način se zbližava s njima a i svaki sudionik  se osjeća ugodnije te pristupa za zadovoljstvom cjelokupnom projektu. Tako se stvara pozitivna atmosfera koja u pravilu završava kvalitetnim proizvodom – milenijskom fotografijom.

Poslovni partneri i odnosi s njima, predstavljaju, pak, drugu stranu odnosa. Dobri odnosi s poslovnim partnerima presudni su za daljnje plasiranje proizvoda na tržište i zatim njegovo daljnje tržišno kretanje.

Tim koji je odgovaran za rad, kreativnost i provođenje cjelokupnog projekta mora djelovati „kao jedan“ što znači da se moraju međusobno dobro poznavati jer dobra atmosfera uvijek poluči dobar rezultat.

Poznato je da dobra atmosfera unutar timova uvijek rezultira proizvodom koji je bolji od „onog drugog“. Šime Strikoman većinu ideja koje se kasnije ubacuju u projekt sam kreira te se to dosad pokazalo uspješno. No, kako je projekt narastao na današnju veličinu, postalo je nemoguće da sam autor pokriva sva područja djelovanja projekta i za daljnje kvalitetno širenje projekta biti će potrebno pronaći sposobne i odgovorne ljude koji će biti spremni biti suradnici autoru.
3.7.  Procesi

Sve aktivnosti uključene u milenijska događanja potrebno je razraditi, provesti i kontrolirati kao procese jedne cjeline da bi cjelokupan projekt opstao. Ovdje je presudan rad na svim elementima marketinškog miksa.

Prije održavanja svakog milenijskog događanja potrebno je razgovarati sa svim ljudima uključenim u svako pojedino događanje, uspostaviti dobre odnose s njima i na taj način sebi olakšati posao.

Sve predradnje moraju biti kvalitetno odrađene i provedene jer se greške ne smiju događati. Kontrola svih predradnji rezultira kvalitetnim završnim proizvodom koji je u ovom slučaju dolazak sudionika, organizatora i ostalih ljudi vezanih uz projekt na zadano mjesto u zadano vrijeme.

Samo snimanje također mora biti pravodobno odrađeno. Dobra organizacija svih dosadašnjih milenijskih susreta uvelike je doprinijela imidžu susreta, a time i samome autoru. 
3.8. Inovacije
Kako je sam projekt milenijskih susreta rastao tako su se i stalno pojavljivali neki novi detalji koji bi svaki put, malo po malo, unapredili cjelokupan proizvod. U budućnosti će biti nužne inovacije vezane uz sve elemente marketinškog miksa bez kojih bi milenijski susreti vremenom gubili na atraktivnosti te bi postali nezanimljivi.
Zanimljivija je inovacija da  svaka milenijska fotografija bude popraćena i sa zvučnim zapisom npr. prilikom snimanja učenika Zagrebačke klasične gimnazije snimljeno je njihovo pjevanje „Gaudeamusa“, a na moto susretu u Vodicama bikeri su složno turirali svoje motore, a čak su imali i svog dirigenta pri snimanju „bikerske simfonije“.
Nakon izvjesnog broja snimljenih milenijskih fotografija došlo se na ideju o nekom smislenijem izgledu skupine ljudi koji su na fotografiji. Kako je autor duže vremena bio prisutan na festivalima „Zlatne žice Slavonije“ i „Festivalu jednominutnog filma“ koji se održavaju u kutjevačkom kraju stekao je brojna poznanstva sa raznim ljudima. Tako se rodila ideja o snimanju milenijske fotografije u Kutjevu. 

Ideja je provedena u djelo te se je snimila milenijska fotografija pod nazivom „Nazdravimo berbi“ na kojoj je sudjelovalo oko tisuću i petsto ljudi sa čašama u rukama. Time se željelo prikazati bogatstvo kvalitetnih vina kutjevačkog kraja.
Inovacija vezana uz ovu milenijsku je ta da su po prvi put ljudi na fotografiji svojim tijelima formirali nekakav smisleni oblik. Naime, ljudi su bili poslagani tako da čine jedan grozd vina, što je razumljivo budući da je ta milenijska fotografija ustvari slavila vino kao jedno od bogatstava Kutjeva, Slavonije, a i Hrvatske.

Danas je situacija takva da naručitelji prilikom poziva autora da snimi milenijsku fotografiju ustvari sami predlažu  oblik ili tekst. Tako su već snimljene fotografije  gdje su radnici tvrtki poput „Grawe osiguranja“, „Coca Cola Company“, „Aluminija Mostar“ i još nekih, fotografirani kako svojim tijelima oblikuju naziv tvrtke ili njezinog loga.

Tvrtka „Coca Cola“  nakon snimljene jedne fotografije na kojoj su djelatnici tvrtke načinili bocu Coca Cole, već traži i snimanje druge milenijske fotografije. Ideju za oblik koji će djelatnici načiniti dao je sam naručitelj, dakle sama tvrtka. Ideja je da se snime svi djelatnici složeni u crveno bijelu traku koja je i logo tvrtke. Za tu će prigodu biti obučeni u crvene i bijele majice čime će sama fotografija biti vizualno atraktivnija.
Sva popratna događanja vezana za sam susret ga i čine zanimljivim i originalnim, a za „posljedicu“ imaju sve veći broj ljudi na fotografijama i sve veći broj ljudi koji samostalno nalaze razloge za snimanje milenijske fotografije te ih javljaju  autoru koji prihvaća svaku novu ideju i pretvara je u milenijski susret kojega je simbol okupljanje, druženje i zabava.

Ranije u tekstu je navedena i pjesma napisana od strane autora, inače poznatog i priznatog pjesnika Dinka Škevina, a uglazbljena od strane Dušana Šarca, autora brojnih popularnih hitova. Pjesma „Milenijske uspomene“ također se može promatrati kao element inovativnosti, jer se izvodi prilikom snimanja svake milenijske fotografije. Pjesmu je otpjevao u zadnje vrijeme sve poznatiji pjevač Đani Stipaničev, inače rodom iz Tribunja, malog ribarskog mjesta pokraj Vodica.

Najnovija inovacija je u pripremi već neko vrijeme i kroz dogledno vrijeme bi trebala ugledati svjetlo dana. Radi se o filmu koji će govoriti o nastanku cjelokupnog projekta milenijskih susreta i njegovom razvoju, autor kojega je novinar i urednik Igor Mirković. On je posljednjih nekoliko mjeseci stalno uz autora Šimu Strikomana te ga prati na svim njegovim projektima milenijskih susreta.
Takav film zasigurno će doprinijeti još većoj popularnosti projekta, te će ga uzdignuti na još veću razinu, a i sama ideja i srž milenijskih susreta biti će pristupačnija širem krugu ljudi. 

Sam autor u dogledno vrijeme priprema knjigu (fotomonografiju) koja će također predstavljati ideju milenijske fotografije i milenijskih susreta gdje će biti opisan nastanak svih fotografija sa popratnim slikama i kratkim tekstom – pričom. Knjiga će imati oko 250 stranica i biti će bogato ilustrirana što i priliči jednom takvom tipu knjige.

U nastavku projekta pod nazivom milenijska fotografija, autor se susreo sa situacijom što i kako dalje, ako se dogodi da fizički ne može udovoljiti naručiteljima Milenijske fotografije. Takva situacija se nedavno dogodila. U Krašiću, rodnom kraju Blaženog Alojzija Stepinca je dogovoreno snimanje svih potomaka Stepinčevog roda. Za isti dan su i građani Imotskoga dogovorili okupljanje i zajedničko fotografiranje. Pošto je komplicirano premještati datum okupljanja, došlo je  realizacije najnovije ideje pod nazivom „Strikomanov svijet milenijskih fotografija“.

Poanta je da se  organizira susret po uzoru na dosadašnje bez  prisustva autora Šime Strikomana. Milenijsku fotografiju može snimiti i netko drugi, ali po već poznatim kriterijima za snimanje koje su izgrađeni u do sada snimljenim fotografijama. 

         Tako je u Imotskom Milenijsku fotografiju snimio Braco Čosić, pod nadzorom Strikomanovih povjerenika dok je u isto vrijeme Strikoman snimao Milenijsku fotografiju u Krašiću. Milenijske fotografije bile su numerirane kao 96 i 96 A.
         Tako projekt Milenijskih fotografija raste u novi  projekt Šime Strikomana pod nazivom „Strikomanov svijet milenijskih fotografija“ .

Zaključak:
Integralni proizvod Milenijski događaji - Milenijski susreti i Milenijsko fotografiranje jedan su od rijetkih projekata koji je uspio u relativno kratkom roku zainteresirati javnost i postati spektakl kojemu se odazivaju ljudi različitih dobi, zanimanja i društvenih slojeva, te društvene i gospodarske organizacije.
Osobitost Milenijskih događaja - Milenijskih susreta i Milenijskog fotografiranja proizlazi iz ljudskih potreba za stvaranjem zajednice istih ili sličnih svjetonazora koji prihvaćaju i poštuju etička pravila u međusobnim odnosima.
Organiziranje Milenijskih događaja i njihovo snimanje predstavlja osobit doživljaj za sudionike i promatrače, a fotografije snažnog emotivnog podsjetnika na to kada se kasnije pregleda foto dokumentacija. 
„Milenijski suveniri“  trebali bi pratiti sve Milenijske događaje i pridonijeti ukupnosti  „Milenijskog doživljaja“.

Osmišljeni i ostvareni „Milenijski događaji“ predstavljaju atraktivni element turističke ponude koji može ući u destinacijske programe i planove radi obogaćenja turističke ponude.
Razvoj Milenijskih događanja i snimanja u budućnosti zavisiti će od marketinškog umijeća tima koji će ih voditi, koji će ih stalno inovirati, a osobito njenog autora Šime Strikomana.
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